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RINGKASAN

VIOLA ARDIANA PUTRI. Strategi Penetrasi Pasar Produk Teh Sacha Inchi pada
CV Canari Farm. Market Penetration Strategi of Sacha Inchi Tea at CV Canari
Farm. Dibimbing oleh ASTRIANA FEBRISARL

Teh Merupakan minuman yang biasa dikonsumsi sehari-sehari oleh
masyarakat indonesia. teh dapat dikonsumsi disegala waktu, baik pagi, siang hari
ataupun) malam hari. Biasanya masyarakat yang meminum teh digunakan utuk
kesehatan, pelepas dahaga dan alternatif untuk membantu melepaskan stress. Sacha
Inchi biasa dimanfaatkan bijinya untuk diolah menjadi minyak. Namun selain
bijinya daun sacha inchi juga dapat dimanfaatkan untuk dijadikan teh herbal.
Manfaat yang terkandung dalam teh sacha inchi mengandung antioksidan yang
tinggiyang sangat baik untuk kesehatan tubuh dan dapat menangkal radikal bebas.
Selain=itu reh sacha inchi yang telah diseduh memiliki manfaat untuk sakit
tenggororkan, dapat mencegah penuaan dini dan manfaat yang terkandung
didalanya juga meninhkatkan kekebalan tubuh bagi yang memiliki alergi.

€V Canari Farm yang beralamat di Kampung Lebak Saat, Desa Cirumput,
Kecamatan Cugenang, Kabupaten Cianjur, Jawa Barat merupakan perusahaan
yang menanam berbagai macam jenis sayur-sayuran. Permintaan teh sacha inchi
sendiriy' meningkat seiring dengan perkembangan CV Canari Farm untuk
menjadikan Kebun Canari Farm sebagai salah satu destinasi wisata di Cianjur dan
pendifan Kkafe didalamaya: (Fujuan kajian pengembangan _bisnis ini, yaitu
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bisnisCstrategi penetrasi pasar produk teh sacha inchi pada CV Canari Farm.
Metode kajian yang digunakan dalam pengembangan bisnis ini yaitu menggunakan
analisis SWOT. Pada kajian pengembangan bisnis dilakukan analisis non finansial
dan finansial. Aspek non finansial meliputi perencanaan produk, perencanaan
produksi, perencanaan pasar dan pemasaran, perencanaan organisasi, manajemen
dan sumberdaya manusia serta perencanaan kolaborasi. Aspek finansial yang dikaji
meliputi analisis laba rugi dan R/C rasio. Ide pengembangan bisnis peningkatan
produksi teh sacha inchi menghasilkan penjualan sebesar Rp108.000.000 dengan
keuntungan bersih sebesar Rp25.100.534 lebih besar dari keuntungan sebelum
pengembangan yaitu Rp3.590.623. Dengan perbandingan R/C Rasio yang didapat
sebelum pengembangan sebesar 1,1 dan setelah pengembangan sebesar 1,3.
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