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RINGKASAN

BERNADET WINANDA N. Pengembangan Strategi Promosi Digital Marketing pada
Perusahaan Rumah Jahe Merah Kota Bandung. (Promotion Strategy Digital Marketing
Development at Rumah Jahe Merah Company Bandung). Dibimbing oleh AYUTYAS
SAYEKTIL.

Rumah Jahe Merah merupakan usaha yang bergerak dalam bidang pertanian
yang-berfokus pada kegiatan bisnis produksi dan pemasaran rempah-rempah terutama
jahe imerah. Rumah Jahe Merah memiliki permintaan dan penawaran yang memiliki
selisi) dari hasil sisa penjualan. Pada sektor pemasarannya, Rumah Jahe Merah telah
melakukan pemasaran secara offline dan secara online. Namun, saat ini pelaksanaan
pemasaran melalui online belum maksimal karena penjualan secara online hanya untuk
prodgk jahe merah saja sedangkan produk rempah lain masih dipasarkan secara offline
sertaskurangnya sumber daya manusia yang dimiliki.

Rencana kajian pengembangan bisnis yang akan dilakukan adalah
pengémbangan strategi promosi digital marketing pada perusahaan Rumah Jahe
Merah. Rumusan ide pengembangan strategi promosi digital marketing dilakukan
melalui pemetaan business model canvas dan analisis pengembangan berupa analisis
gap antara potensi usaha dan prospek usaha. Analisis gap atau analisis kesenjangan
dapatdikombinasikan depgan Business Model Canvas agar kemampuan mengevaluasi
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Perencanaan pengembangan bisnis yang akan dibuat yaitu pengembangan
strategi promosi digital marketing dari media sosial Facebook dan WhatsApp yang
sudah dimiliki perusahaan dan menambah media sosial Instagram serta marketplace
berupa Shopee. Setelah ide pengembangan bisnis dikembangkan terdapat penambahan
pada beberapa elemen business model canvas terutama customer segment, channels,
key activities, dan key resources. Berdasarkan aspek keuangan terjadi peningkatan hasil
penjualan yang didapatkan dengan digital marketing menggunakan analisis laba rugi
parsial dengan jumlah peningkatan sebesar Rp69.646.500, dan R/C ratio sebesar 1,99.
R/Crratio >1 berarti usaha mendapatkan keuntungan. Analisis keuangan tersebut
menunjukan ide pengembangan bisnis layak untuk dijalankan oleh perusahaan.
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