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Hak Cipta Dilindungi Undang-Undang
1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber:
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.
b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IPB.
2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun tanpa izin IPB.
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PERNYATAAN MENGENAI LAPORAN AKHIR DAN
SUMBER INFORMASI SERTA PELIMPAHAN HAK CIPTA

Dengan ini saya menyatakan bahwa laporan akhir dengan judul “Optimalisasi
Sosial Media sebagai Sarana Promosi Produk pada PT Bina Usaha Flora-Cianjur”
adalah karya saya dengan arahan dari dosen pembimbing dan belum diajukan dalam
bentuk apa pun kepada perguruan tinggi mana pun. Sumber informasi yang berasal
atau dikutip dari karya yang diterbitkan maupun tidak diterbitkan dari penulis lain
telah disebutkan dalam teks dan dicantumkan dalam Daftar Pustaka di bagian akhir
laporan akhir ini.

2 Dengan ini saya melimpahkan hak cipta dari karya tulis saya kepada Institut
gertanian Bogor.

Bogor, Agustus 2021

Savira Rahma Dewanti
J3J118180

College of Vocational Studies
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RINGKASAN

SAVIRA RAHMA DEWANTI. Optimalisasi Sosial Media sebagai Sarana Promosi
Produk pada PT Bina Usaha Flora-Cianjur. Optimization of Social Media as a
Product Promotion Tool at PT Bina Usaha Flora-Cianjur Regency. Dibimbing oleh
MURDIANTO.

PT Bina Usaha Flora merupakan salah satu perusahaan swasta yang bergerak
dibidang pertanian khususnya budidaya berbagai macam varietas tanaman hias
semuskm maupun tahunan yang berkelanjutan yang berlokasi di JI. Mariwati Km 5,5
Pataruman, Cipanas — Cianjur 43254. Jenis tanaman yang diproduksi oleh PT Bina
UsahazFlora tersedia dalam bentuk bibit siap tanam dalam tray (plugs), tanaman
hamparan (bedding plants), dan tanaman pot (potted plants).

Fujuan dari penulisan kajian pengembangan bisnis ini adalah merumuskan
ide pemgembangan bisnis berdasarkan analisis lingkungan internal dan lingkungan
ekstergal pada PT Bina Usaha Flora. Selanjutnya menyusun perencanaan ide
pengembangan bisnis menggunakan aspek finansial dan aspek non finansial. Pada
aspek finansial menggunakan analisis laba rugi, analisis R/C ratio, dan analisis
parsiat- Sedangkan analisis non finansial menggunakan aspek pasar dan pemasaran,
aspek produksi, aspek organisasi dan manajemen, aspek sumber daya manusia dan
aspek kolaborasi.

Sistem pemasaran belum maksimal karena PT Bina Usaha Flora masih
kurang; aktif dalam mempromosikan produk melalui sosial media sehingga masih
mempromosikan dengan sistem word of mouth dan whatsapp bagi konsumen. Oleh
karend; itu, pengoptifiiedam,sosial /media-menjadiypeluang,untuk, mempromosikan
produks dengan casar lebih fuas.” ‘Persaingan ‘pasar‘yang“sudah online
menurtut perusahan bt kreétit ldatam memasarkam proddkinya iseperti membuat
konted:produk tanaman yang terdapat pada PT Bina Usaha Flora dan informasi
seputar wawasan tentang tanaman.

Pada perencanaan produk, pada pengembangan bisnis ini berisi konten-
konten berupa foto, video dan informasi pengetahuan seputar tanaman hias pada
instagram. Konten yang ditampilkan di instagram berisi foto produk dari tanaman
hias yang dijual pada perusahaan, video, informasi, manfaat produk serta informasi
lainnya seputar tanaman hias. Perencanaan pemasaran meliputi segmen, target dan
posisi pasar yang lebih luas. Pada perencanaan produksi terdapat penambahan
sarana dan peralatan yang menunjang ide pengembangan bisnis seperti handphone,
laptop dan aplikasi edit foto dan video. Dalam perencanaan oganisasi, manajemen
dan sumber daya manusia, pada kajian bisnis ini merekrut satu tenaga kerja bagian
pemasaran dengan syarat kualifikasi tertentu yang harus dipenuhi. Pada aspek
kolabgrasi, perusahaan selain bekerjasama dengan para pemasok bahan baku juga
bergabung ke dalam Asosiasi Bunga Indonesia (ASBINDO).

Berdasarkan hasil analisis R/C ratio pada kajian ide bisnis optimalisasi sosial
media sebagai sarana promosi produk sebesar 1,83 yang artinya R/C ratio > 1
sehingga layak untuk dijalankan dengan perolehan tambahan keuntungan yang
dikaji-pada analisis parsial sebesar Rp49.939.000,00.

Kata Kunci : analisis parsial, instagram, PT Bina Usaha Flora, sosial media, tanaman
hias



*gd| w1zt bdupy undopdp ynjuaq WB|OP 1Ul SN BAIDY YNIn|as NDID UDIBDYDS YoAupgiadwau upp ubyunwniuaw BupID|I] T

*dd| 1ofom BupA upbuiuaday unyibniaw Hopij undijnbuad *q

‘yojpsoW h3oNs UBNB(UI} NP YiLIY upsiinuad ‘uptodp| upunsnAuad ‘Yoiwjl ALY upsiinuad ‘ubiiEuad ‘ubyipipuad upbuijuaday ¥ynjun bAupy updinbuad ‘O

:1aqUINS UDYINCRAUSL UDP UBYLINULIUSW PAUD} 1Ul SIjN3 PAIDY Ynin[as nbjo upibogas dignbuau BUBID|I ‘|

Bubpun-buopun 1BUNpUIIQ PIAID YOH

Sekolah Vokasi

College of Vocational Studies

(10B0g uejueniad Inmsul) gdidinw exdio yen (O)

© Hak Cipta milik IPB, tahun 2021
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:B’ilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa
mené&}tumkan atau menyebutkan sumbernya. Pengutipan hanya untuk
keperzl?;ngan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan,
penulisan kritik, atau tinjauan suatu masalah, dan pengutipan tersebut tidak
merugtkan kepentingan IPB.

g(ilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya
tulis ini dalam bentuk apa pun tanpa izin IPB.
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Hak Cipta Dilindungi Undang-Undang
1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber:
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.
b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IPB.
2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun tanpa izin IPB.
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nguji pada ujian Laporan Akhir: Dr. Ir. Popong Nurhayati, M.M.
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Hak Cipta Dilindungi Undang-Undang
1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber:
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.
b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IPB.
2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun tanpa izin IPB.
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Judul Laporan Akhir : Optimalisasi Sosial Media sebagai Sarana Promosi Produk
pada PT Bina Usaha Flora-Cianjur

Nama : Savira Rahma Dewanti

NIM : J3J118180
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Diketahui oleh
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Dr. Ir. Anita Ristianingrum, M.Si.
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Dekan Sekolah Vokasi:
Dr. Ir. Arief Darjanto, M.Ec.
NIP. 196106181986091001
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