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5 SIMPULAN DAN SARAN

5.1 Simpulan

9.2 Saran
DAFTAR PUSTAKA
LANIPIRAN

DAFTAR TABEL

1 Sk aju pertumbuhan kumulatif Produk Domestik Bruto (PDB) menurut
lapangan usaha di Indonesia (persen)

2 =Wilai penjualan, jumlah tamu, dan basket size pada cabang Prima Freshmart

Bulan Desember 2019 — Januari 2020

3 ata, sumber data, dan teknik pengumpulan data
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Mitra kunci Prima Freshmart ETC IPB

Biaya tetap sebelum pengembangan bisnis

Biaya variabel sebelum pengembangan bisnis

Teknologi dalam kegiatan ritel Prima Freshmart ETC IPB
Daftar UMK Kota Bogor tahun 2017 — 2020

Produk yang ditawarkan pada Prima Freshmart

Biaya variabel setelah pengembangan

Peningkatan jumlah nilai penjualan

Laba rugi sebelum dan sesudah pengembangan

Analisis R/C rasio

Daftar pelaku usaha setelah melakukan existing customer

DAFTAR GAMBAR
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Struktur organisasi Prima Freshmart ETC IPB

Peralatan penyimpanan produk

Komputer untuk kegiatan operasional toko

Kegiatan unit bisnis Prima Freshmart

Grooming karyawan Prima Freshmart

Form dan dokumen administrasi Prima Freshmart

Kegiatan pendataan barang retur

Contoh produk wet Prima Freshmart
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Contoh produk DTS groceries Prima Freshmart
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Rata-rata penjualan Prima Freshmart ETC IPB Desember 2019 - Januari 2020

Rata-rata jumlah guest Prima Freshmart ETC IPB Desember 2019-Januari

2020

Rata-rata pembelian konsumen (basket size) Prima Freshmart ETC IPB

Desember 2019-Januari 2020

Alur ide pengembangan bisnis

Rumus perhitungan basket size

Informasi harga terbaru

Kegiatan online existing customer

Kegiatan offline existing customer

Jumlah guest Prima Freshmart ETC IPB Desember 2019 - Maret 2020

Grafik Penjualan Prima Freshmart ETC IPB Desember 2019 — Maret 2020

Basket size Prima Freshmart ETC IPB Desember 2019 - Maret 2020
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DAFTAR LAMPIRAN

1 Sumber daya fisik Prima Freshmart ETC IPB
2 Layout bangunan Prima Freshmart ETC IPB

3 Bisnis model kanvas perusahaan
4 Evaluasi BMC menggunakan analisis SWOT

5 Matriks SWOT Prima Freshmart ETC IPB

G@MC setelah pengembangan

Hak cipta milik IPB (Institut Pertanian Bogor) wO@O_u >@ ricultural C3m<®ﬁm:ﬂ<

Hak Cipta Dilindungi Undang-Undang
1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber:
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.
b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IPB.
2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun tanpa izin IPB.
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