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1 PENDAHULUAN
131 Latar Belakang
122 Tujuan
153 Manfaat

2 I\%ETODE KAJIAN PENGEMBANGAN BISNIS
21 Lokasi dan Waktu PKL
2« Data, Sumber, dan Teknik Pengumpulan Data
273 Metode Analisis

2.3.1 Analisis Business Model Canvas

2.3.2 Analisis Kesenjangan
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3 @EADAAN UMUM PERUSAHAAN

3n1 Sejarah Perusahaan dan Perkembanganya
332 Visi dan Misi Perusahaan
323 Aspek Organisasi dan Manjamen Perusahaan
3.4 Sumber Daya Perusahaan

3.4.1 Sumber Daya Fisik

3.4.2 Sumber Daya Manusia

3.4.3 Sumber Daya Keuangan

4 KONDISI BISNIS PERUSAHAAN
4.1 Aktivitas Bisnis
4.2 Potensi Usaha
4.2.1 Jenis Wisata
4.2.2 Permintaan dan Penawaran
Pemetaan BMC pada Pengembangan Bisnis
«Q 4.3.1 Value Propositions
() 4.3.2 Cost Structures
—3 4,3.3 Revenue Streams
44 Prospek Usaha
@ 4.4.1 Value Propositions
—-4.4.2 Cost Structures

8 4.4.3 Revenue Streams

5 ALISIS PENGEMBANGAN BISNIS
Permasalahan dan Solusi
Rencana Pengembangan Bisnis
C 5.2.1 Customer Segments
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5.2.2 Value Propositions
5.2.3 Customer Relationships
5.2.4 Channels

5.2.5 Key Activities

5.2.6 Key Partners

5.2.7 Key Resources

5.2.8 Cost Structures

5.2.9 Revenue Streams

5.3 Business Model Canvas Revisi Total
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Data pengunjung tahun 2019 sampai April 2020

Bangunan pada Nabila Farm

Jumlah tenaga kerja

Data pengunjung tahun 2019 sampai April 2020

Paket agrowisata Nabila Farm

Biaya tetap Nabila Farm sebelum pengembangan

Data Nabila Farm tahun 2019 sampai pertengahan 2020

Rincian harga produk Nabila Farm

Penerimaan Nabila Farm sebelum pengembangan

Jumlah pelajar di Kec. Lembang dan Jabodetabek 2019/2020
Jumlah peserta pelatihan hidroponik oleh BBPP Lembang Juni 2020
Analisis gap / kesenjangan Nabila Farm

Rincian paket setelah pengembangan

Kegiatan pelatihan tour guide

Mitra penyedia peralatan dan papan informasi

Rincian kebutuhan biaya untuk pengembangan

Harga pokok produksi sayuran berdasarkan ukuran pada Nabila Farm
Laporan laba rugi Nabila Farm sebelum dan sesudah pengembangan
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DAFTAR GAMBAR

Bagan Business Model Canvas
L.ogo Nabila Farm
Struktur organisasi Nabila Farm
egiatan wisata edukasi
yuran Nabila Farm
Suiasana asri Nabila Farm
ngunjung wisata edukasi Nabila Farm
%ancangan packaging sayuran dengan brand Nabila Farm
Business Model Canvas revisi total
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DAFTAR LAMPIRAN
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1 % ayout Nabila Farm
2 %Baluran Pemasaran Nabila Farm

3 ®iaya investasi dan perhitungan penyusutan setelah pengembangan
4 @Biaya variabel pengembangan bisnis

5 <Biaya tetap setelah pengembangan bisnis

6 Penerimaan setelah pengembangan bisnis

7 Cash flow pengembangan bisnis Nabila Farm
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