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2.1 Lokasi dan Waktu
2.2 Teknik Pengumpulan Data
2.3 Metode Kajian

2.3.4 Analisis Finansial
KERAGAAN PERUSAHAAN
3.1 Sejarah dan Perkembangan Perusahaan

3.2 Organisasi dan Manajemen Perusahaan
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3.4.4 Penjualan Barang
3.4.5 Pengembalian Barang (Retur)
IDENTIFIKASI USAHA
4.1 Potensi Usaha
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4.4 Rumusan lde Bisnis
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4.6 Analisis Finansial
5. SIMPULAN DAN SARAN
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