*dd| uizi bdup} undodpb Hnjuaqg wbjop 1ul sijN3 PAIDY Ynan|as NI UBIBOYDSs YoAubgladwawu upp ubywnwnbuaw Bupip|iq T

*dd| 4ofom BupA upbuuaday upyibniaw yopij undiznbusd ‘q

*yojosoLu n3ons uphplull N3O Yy upsiinuad ‘ublodpb| ubunsnAuad ‘Yoiwl PAIRY upsiinuad ‘ubijieuad ‘Uubyipipuad ubbuiguaday Hynjun pAubY updinbuad ‘B

DAFTAR ISl

DAFTAR TABEL

DAFTAR GAMBAR

DAFTAR LAMPIRAN

1 PENDAHULUAN
1.1 Latar Belakang
1.2 Tujuan

2 ETODE KAJIAN PENGEMBANGAN BISNIS
©2.1 Lokasi dan Waktu
02.2 Data, Sumber, dan Teknik Pengumpulan Data
.3 Metode Analisis
2.3.1 Sikap Konsumen
2.3.2 Kepuasan Konsumen
2.3.3 Model Sikap Multi Atribut Fishbein
2.3.4 Analisis SWOT
2.3.5 Aspek Pasar dan Pemasaran
2.3.6  Aspek Produksi
2.3.7 Aspek Organisasi
2.3.8  Aspek Su é;
2.3.9 Aspek Koldheis
2.3.10 Aspek Finansiae

3 uKERAGAAN PERUSAHAAN
<o3 1 Sejarah dan Perkembangan Perusahaan
3.2 Aspek Organisasi dan Manajemen Perusahaan
3.3 Aspek Sumber daya Perusahaan
3.3.1 Sumber daya Fisik
3.3.2 Sumber daya Manusia
3.3.3 Sumber daya Keuangan (Modal)

3.4 Unit Bisnis
3.4.1 Pengadaan Input (Bahan dan Peralatan)
3.4.2 Proses Produksi
3.4.3 Mekanisme Pemasaran

4 AJIAN PENGEMBANGAN BISNIS

.1 Rumusan Ide Pengembangan Bisnis

4.1.1 Analisis Lingkungan Eksternal Perusahaan
4.1.2 Analisis Lingkungan Internal Perusahaan
4.1.3 Penentuan Ide Pengembangan Bisnis

Bubpun-dbubpun 1IBUNpuUIjIg PIdID ¥oH

ollege of Vocational Studies

S7 3 0%

119gWUNS UDYINGSAUBLL UDP UDHWNIUDIUSW bdup} 1Ul SIjNY DAIDY Yninjds Nb3o upibogas dignbuau Bunpjiq ‘L
ueluepad ynmisul) gdi A e}gl

(&
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9  Bunga potong krisan jenis spray dan standar
10 Saluran distribusi bunga potong krisan

11 Persiapan lahan bunga potong krisan

12 Penanaman bibit bunga krisan potong

13 Panen bunga potong krisan
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