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RINGKASAN

Rl MELATI RAHMALIA. Proses Produksi Konten Video Kreatif VVokasi
stri di KemenperinTV. The Production Processes of Creative Content Videos
ocational Industry at KemenperinTV. Dibimbing oleh YUSALINA.

kementerian Perindustrian Republik Indonesia merupakan salah satu
ersterian yang menyampaikan informasi kepada publik melalui media sosial
| _g-dikelola bagian Humas Kementerian Perindustrian. Kementerian
dBistrian mempunyai wadah, yaitu KemenperinTV untuk membuat konten
0.2Salah satu konten video tersebut mengenai VVokasi Industri. VVokasi Industri
ia§1 wujud pelaksanaan revolusi mental untuk menghadapi era industri 4.0.
rarn utama dari produksi konten kreatif VVokasi Industri ini adalah generasi
a,,.sehmgga konten yang dibuat disesuaikan dengan gaya generasi muda dan
giguti trend yang ada, agar terlihat mengikuti perkembangan zaman.

§u;uan penullsan Laporan Akhir ini adalah menjelaskan proses produksi

InduStri danfmenjelas ba o?alaml
11n s% gﬁ nTV
a glll enterian
, ebgem N ®e53] mm.ada {€Selatan.
|atﬁn PKL dllaksanakan selama dua bulan, terhitung dari bulan Januari sampai
ja8 bulan Maret 2020. Jenis data yang digunakan terdiri dari data primer dan
Sekunder.  Teknik pengumpulan data dilakukan dengan menggunakan
rvasi langsung, wawancara, partisipasi aktif, dan studi pustaka.
Kemenperin TV memproduksi konten video Vokasi Industri yang dikemas
ra kreatif dan juga menarik. Proses produksi dalam pembuatan konten terdiri
tiga tahapan produksi, yaitu pra-produksi, produksi, dan pasca produksi. Setiap
es produksi mengalami hambatan di setiap tahapannya. KemenperinTV
gal wadah untuk memproduksi setiap konten video yang baik, tentu harus
1pelajari setiap hambatan yang terdapat di setiap tahapan produksi, sehingga
it meminimalisir hambatan-hambatan tersebut dalam pembuatan konten video
<utnya.
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