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Hak Cipta Dilindungi Undang-Undang
1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber:
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.
b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IPB.
2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun tanpa izin IPB.
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PERNYATAAN MENGENAI LAPORAN AKHIR DAN SUMBER
INFORMASI SERTA PELIMPAHAN HAK CIPTA

Dengan ini saya menyatakan Laporan Akhir dengan judul “Digital Marketing
sebagai Strategi Komunikasi Pemasaran PT Wiraswasta Gemilang Indonesia”
adalah karya saya dengan arahan dosen pembimbing dan belum diajukan dalam
bentuk apa pun kepada perguruan tinggi manapun. Sumber informasi yang berasal
atau dikutip dari karya yang diterbitkan dari penulis lain telah disebutkan dalam
teks dan dicantumkan dalam Daftar Pustaka di bagian akhir Laporan Akhir ini.

Dengan ini saya melimpahkan hak cipta dari karya tulisan saya kepada
In%:itut Pertanian Bogor.

Bogor, Juli 2020

Sanya Nadza Kusuma
J3A817351
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© Hak Cipta milik IPB, tahun 2020
Hak Cipta dilindungi Undang-Undang

bogq

O Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan atau
menyebutkan sumbernya. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan,
> penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan, penulisan kritik, atau

tinjauan suatu masalah; dan pengutipan tersebut tidak merugikan kepentingan
" yang wajar IPB
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Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini
dalam bentuk apapun tanpa izin IPB.

AlIsJaAIun |ednyin



College of Vocational Studies

3
k&,
>
c
i1
9
W,
%

SANYA NADZA KUSUMA
Laporan Akhir
sebagai salah satu syarat untuk memperoleh gelar
Ahli Madya pada
Program Studi Komunikasi
SEKOLAH VOKASI
INSTITUT PERTANIAN BOGOR
2020

DIGITAL MARKETING SEBAGAI STRATEGI KOMUNIKASI
PEMASARAN PT WIRASWASTA GEMILANG INDONESIA
PROGRAM STUDI KOMUNIKASI

@ Hak cipta milik IPB (Institut Pertanian Bogor) wO@O_\ >@ ricultural C3m<mﬂm:%

Hak Cipta Dilindungi Undang-Undang
1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber:
a. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan, penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan, penulisan kritik atau tinjauan suatu masalah.
b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IPB.
2. Dilarang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini dalam bentuk apapun tanpa izin IPB.




.wm
Y 2
O=
>
Ret:
3
O,m
e
L2
NS

Penguji pada ujian laporan akhir: Abung Supama Wijaya, S.I.Kom., M.Si.
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Judul : Digital Marketing sebagai Strategi Komunikasi Pemasaran
PT Wiraswasta Gemilang Indonesia

Nama : Sanya Nadza Kusuma

NIM : J3A817351
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