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RINGKASAN

MUHAMMAD ZUFAR MUSYAFFA. Perencanaan Agrowisata di
Kabupaten Purbalingga Provinsi Jawa Tengah. Agrotourism Planning
in Purbalingga Regency Central Java Province. Dibimbing oleh
INSAN KURNIA.

@ Agrowisata merupakan bentuk Kkegiatan pariwisata yang
memanfaatkan potensi usaha pertanian di dalamnya mencakup
& persiapan lahan, pemeliharaan, pemanenan, pengolahan hasil panen
sampai dalam bentuk siap dipasarkan dengan tujuan untuk
memperluas pengetahuan dan pengalaman rekreasi. Kegiatan
mengenai perencanaan agrowisata Kabupaten Purbalingga telah
dilaksanaan pada tanggal 15 Februari hingga tanggal 31 Mei 2020.
Tujuan kegiatan vyaitu (1) mengidentifikasi sumberdaya (2)
mengidentifikasi kesiapan pengelola dan preferensi pengunjung. (3)
merancang media promosi video yang mampu menggambarkan
aktivitas ekowisata, daya tarik utama dan perencanaan program di

Kawasan Agrowisataggabu balingg er ay growmta
di kawasan agrovyfEmEs L[(@i te

pangan, tanaman Sf N bua p| dan
bentang alam. Data & E’Q\G Qaﬂa[ Béah-
buahan, perkebunan kopi dlperoleh dengan metode wawancara dan
observasi lapang. Data bentang alam di peroleh dengan metode arah
pandang. Kesiapan pengelola dengan nilai tertinggi yaitu kesiapan
untuk wisata mengenai agroekowisata dengan nilai sangat setuju.
Rancangan program agrowisata tersebut terdiri dari program harian
dengan judul “Dolan Nang Kebun Mbah” dan “Melaku Nang Kebun
Woh”. Program bermalam dengan judul “Turu Nang Kebon” dan
“Wengi Ing Njaba”. Program tahunan dengan judul “Festival Buah
Purbalingga”. Program tersebut akan dipromosikan melalui media
promosi video wisata yang telah dibuat. Media promosi berupa media
visual dan audio visual. Video promosi ini mengangkat tema
“Wonderful Purbalingga”. Video promosi memiliki durasi selama 3
menit, berisi mengenai sumberdaya agrowisata yang berada di
Kabupaten Purbalingga. Media promosi visual berupa media cetak
O dalam bentuk brosur.
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