‘gd| uizi pduny undodp ¥njuaq W|OP Ul SIN PAIDY YNIN[3s NDIO UDIBGaS YPAUDGIadWBW UDP UBHWNWNBUIW BUDID|I T

*dd| 1olom BupA ubbuuaday unyibniaw Hopij undijnbuad °q

*yojpsow n3ons uphplul} NI YiLY ubsijnuad ‘upiodo] ubunsnAuad ‘Yoiwi PAIY ubsiinuad ‘ubijieuad ‘upyipipuad ubbunuaday yniun pAupy uodiznbuad ‘O

:1aqUINS UDYINCRAUSL UDP UDYLINUDIUSLW bAUD} 1Ul SIjN3 PAINY Ynin[as Nbjo upibogas dignbuau BunIp|Iq ‘|

Buppun-6ubpun 1BUNPUII LIAID HOH

PENDAHULUAN

Latar Belakang

Komunikasi memiliki peranan penting dalam kehidupan manusia, dengan
adanya komunikasi kita bisa mendapatkan informasi yang sangat cepat dan
faktual. Menurut Turner (2008:9) komunikasi adalah suatu proses sosial dimana
éi, setiap individu-individu menggunakan simbol-simbol untuk menciptakan dan
menginterpretasikan  makna dalam lingkungan. Suatu pemahaman populer
fengenai  komunikasi manusia adalah komunikasi yang mengisyaratkan
penyampaian pesan searah dari seseorang atau lembaga kepada seseorang lainnya,
Baik secara langsung tatap muka ataupun melalui media seperti surat kabar,
Phajalah radio, televisi. Perkembangan media yang semakin pesat serta seiring
gerjalannya waktu diharuskan media industri hiburan khususnya media televisi
ferlomba-lomba untuk menyajikan program-program acara yang dibutuhkan serta
disukai oleh masyarakat pada umumnya. Berbagai hasil dari kemajuan teknologi
masyarakat modern adalah semakin terhapuskannya jarak dan waktu, televisi saat
#i menjadi salah satu media massa elektronik yang paling berpengaruh dalam
Kehidupan manusia. -
g Televisi meruplah satu media “masa yang-menyajikan tayangan
menghlbur dan memRgRkan-informasi yang cepat dan faktual.“Memiliki audiens
aallng besar dan sifat tefed! yang-di‘sajtkan kepddd khalayak dalanybentuk audio
disual dapat dinikmati oleh berbagai kalangan. Sebagai media informasi, televisi
flemiliki keunggulan yang ampuh untuk menyampaikan pesan kepada khalayak.
®lenurut Sony (2010:30) televisi dikatakan sebagai media yang dapat
menampilkan pesan secara audio visual, kerena dalam media televisi
penyampaian isi pesan seolah-olah langsung antara komunikator dengan
komunikan sehingga informasi atau pesan yang disampaikan oleh televisi tersebut
akan mudah dimengerti oleh khalayak karena jelas terdengar secara audio dan
akan mudah terlihat secara visual.

Bidang pemberitaan bagian penting dari stasiun televisi karena dapat
memberikan informasi yang relevan, aktual dan terpercaya, dengan adanya stasiun
televisi IDX Channel yang merupakan sebuah stasiun televisi yang mengulas
berita seputar ekonomi bisnis indonesia dan dunia yang diluncurkan oleh PT. Tivi
Bursa Efek Indonesia yang bekerjasama dengan MNC Vision yang diresmikan
afeh Presiden Joko Widodo pada 10 Agustus 2015, IDX Channel merupakan
salah satu upaya BEI untuk menciptakan pasar modal yang efesien dengan
fiienyediakan informasi terkini tentang pasar modal yang dapat diterima oleh
masyarakat luas dalam waktu yang bersamaan.

Saluran televisi khusus pasar modal ini menyiarkan secara penuh informasi
tentang pasar modal kepada masyarakat secara langsung atau live selama 10 jam
non stop setiap harinya, dengan memiliki beberapa program acara yaitu
élantaranya Market Opening, Market Review, 1st Closing, News Screen, 2nd
Session Closing dan Market Headline. IDX Channel dapat menjadi panduan pagi
khalayak yang ingin mengetahui lebih dalam seputar pasar modal Indonsia. IDX
Channel dapat ditonton melalui saluran televisi berbayar Indovision dan Firs
Media serta ditayangkan di Malaysia dan Brunei Darusalam, tujuannya yaitu
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sebagai komitmen BEI untuk mendistribusikan informasi tentang pasar modal
Indonesia ke seluruh dunia. Salah Satu program yang ditayangkan di stasiun
televisi IDX Channel yang selalu di tunggu-tunggu oleh khalayak salah satunya
yaitu program acara “News Screen”

Program acara “News Screen” merupakan program berita yang membahas
acara buletin yang mengangkat isu-isu makro dan mikro ekonomi serta pasar
modal dan indepth reporting. “News Screen” yang membahas berita seputar
berita hardnews yang disajikan untuk khalayak dalam betuk live. Dalam program
berita tersebut memberikan informasi yang populer dan dapat dipahami oleh
khalayak. Acara “News Screen” memiliki 3 Segmentasi. Program acara ini
disajikan oleh beberapa news anchor yang diantaranya adalah Dafid San Opel
%n Clara Antowijaja. Tayang setiap hari Senin sampai Jum’at pukul 14.30-15.00

IB.
&  Dalam menayangkan program acara berita, setiap stasiun televisi
fenjadikan hal tersebut sebagai identitasnya karena dapat menjadi ciri khas bagi
stasiun televisi tersebut jika dikelola dengan tepat dan baik. Dalam pembuatan
grogram acara televisi pasti akan melewati bayak sekali ritangan maka dari itu
dﬂbutuhkan kerjasama yang baik dalam sebuah tim yang akan melibatkan banyak
orang yang terdiri dari reporter, kameraman, produser, eksekutif produser,
gsswtand produser koordlator liputan, dan lain sebagainya. Pada acara “New
im yang-tentu-sangat-menunjang keberhasilan acara
1g dengan kerjasama 'yang baik:
College of Vocational Studies
Rumusan Masalah

obog uelue

Laporan tugas akhir ini yang berjudul Proses Produksi Dalam Acara “News
Screen” IDX Channel dengan beberapa rumusan masalah yang dibahas dalam
laporan akhir ini adalah sebagai berikut :

1. Bagaimana proses produksi dalam acara “News Screen” di IDX Channel?

2. Apa saja hambatan yang dihadapi dalam proses produksi pada program
acara “News Screen’?

Tujuan

Berdasarkan perumusan masalah tersebut terdapat beberapa tujuan, maka
tujuan disusunnya laporan akhir adalah :
1) Menjelaskan Proses Produksi Dalam Acara “News Screen” di IDX
Channel.
2. Menjelaskan hambatan apa saja yang dihadapi penulis beserta solusinya.

METODE
Lokasi dan Waktu Pelaksanaan
Lokasi pelaksanaan kegiatan pengumpulan data dilaksanakan di MNC

Vower yang beralamat di JL. Kebon Sirih No 17-19 Kebon Sirih, Menteng RT. 15
RW.7 Jakarta Pusat, Daerah Khusus Ibukota Jakarta 10340 Indonesia. Waktu



