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PERNYATAAN MENGENAI LAPORAN AKHIR DAN
SUMBER INFORMASI SERTA PELIMPAHAN HAK CIPTA

Dengan ini saya menyatakan bahwa laporan akhir berjudul Ekstensifikasi
Marketing Point di Daerah Pembangunan Indonesia pada PT Jamkrindo (Persero)
adalah karya saya dengan arahan dosen pembimbing dan belum diajukan dalam
bentuk apapun kepada perguruan tinggi manapun. Sumber informasi yang berasal
atagedikutip dari karya yang diterbitkan maupun tidak diterbitkan dari penulis lain
telaf” disebutkan dalam teks dan dicantumkan dalam Daftar Pustaka di bagian
akhﬁ laporan akhir ini.

o Dengan ini saya melimpahkan hak cipta dari karya tulis saya kepada
Insﬁtut Pertanian Bogor.
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Kurnia Fajriati
J3J817352

£%|Sekolah Vokasi

ma¥ | College of Vocational Studies

\NST/)

(1060g uelueyiad Insul) gdi Miw

AlIs1aAluN |edn)noby Jobog



*gd| Wizt bdun} undodp Hnjuag W|oP 1Ul sijN3 PAILY Ynin|as D3O UBIBDJRSs YoAUDGIdIBW UDP UDHWNWNBUSW BUDID|I] T

*dd| 40fom BupA ubbunuaday upyibniaw yopil undiznbuad ‘q

*yojosoLu n3ons uphplull N3O Yy upsiinuad ‘ublodpb| ubunsnAuad ‘Yoiwl PAIRY upsiinuad ‘ubijieuad ‘Uubyipipuad ubbuiguaday Hynjun pAubY updinbuad ‘B

:1laquINs UBYINGaAUSL UDP UDHWNIUDIUSW bAUD} IUl SIjN3 PAIOY Ynin[as nbo upibogas dignbuatu BUDID|I ‘|

Buppun-buppupn 1BUNpuUII PIID) HOH

RINGKASAN

KURNIA FAJRIATI. Upaya Ekstensifikasi (Perluasan) Marketing Point di
Daerah Pembangunan Indonesia pada PT Jamkrindo (Persero). Marketing Points

Extensification Efforts in Indonesia’s Development Areas on PT Jamkrindo.
Dibimbing oleh WAWAN OKTARIZA.

Pembangunan infrastruktur merupakan salah satu pilihan strategis dalam
ranika mempercepat pertumbuhan dan pemerataan ekonomi Indonesia ke arah
yang lebih baik. Kegiatan pembangunan infrastruktur terdiri dari tahap penyiapan,
tahﬁo transaksi dan tahap konstruksi. Semua kegiatan pembangunan infrastruktur
memiliki resiko yang cukup tinggi. Oleh karena itu, untuk meminimalisir resiko
tersgbut, seluruh kegiatan pembangunan infrastruktur dapat dijaminkan kepada
per%_gsahaan penjaminan. Penjaminan merupakan kegiatan pemberian jaminan oleh
pergamin atas pemenuhan kewajiban finansial terjamin kepada penerima jaminan.

éPT Jamkrindo (Persero) merupakan perusahaan penjaminan terbesar di
Indgnesia yang didirikan pada tahun 1970 dengan nama Lembaga Jaminan Kredit
Koﬁerasi (LIKK). Tanggal 23 Desember 1981 diubah menjadi Perusahaan Umum
Per%embangan Keuangan Koperasi melalui Peraturan Pemerintah Nomor 51,
yang kemudian disemrnakan dengan PP_No, 27 tanggal 31 Mei 1985. Seiring
ber@lannya waktu,'ntah memperiuasyjangkauan pelayandn jPerum PKK,
mewjadi tidak han 3,_,_ atas hanya pad erasi, tetapl juga meliputi Usaha
I\/Iitéo, Kecil dan Meriefigah @?ﬂéﬁ%ﬁo{%@% g%glag é‘é‘dgﬁ%gr Tahun 2000
dan sekaligus merubah nama Perum PKK menjadi Perusahaan Umum Sarana
Pengembangan Usaha. Pada bulan Mei 2008, melalui Peraturan Pemerintah No.
41 tanggal 19 Mei 2008 Perusahaan Sarana Pengembangan Usaha kembali diubah
namanya menjadi Perusahaan Umum Jaminan Kredit Indonesia (Perum
Jamkrindo). Selanjutnya, pada tanggal 17 Februari 2020, Presiden Republik
Indonesia resmi mengubah badan hukum Perusahaan Umum Jaminan Kredit
Indonesia (Perum Jamkrindo) menjadi Perseroan Terbatas melalui PP
N0.11/2020. Jamkrindo memiliki 21 produk penjaminan yang terdiri dari tiga
produk program dan 18 produk non program. Produk penjaminan Jamkrindo yang
befdbungan dengan kegiatan pembangunan infrastruktur yaitu produk
Suketybond, Kontra Bank Garansi dan Penjaminan Kredit Konstruksi.

Usaha PT Jamkrindo (Persero) dalam memasarkan produknya salah satunya
yait melalui agen atau marketing point. Marketing point merupakan unit kerja
terketil yang terdiri dari agen resmi penjaminan yang terdaftar pada Otoritas Jasa
Kemangan (OJK) dan Asosiasi Perusahaan Penjaminan Indonesia (Asippindo).
Saah ini jJumlah marketing point Jamkrindo sebanyak 24 marketing point. Jumlah
tersebut belum tersebar rata di seluruh Indonesia.

Tujuan kajian pengembangan bisnis ini yaitu merumuskan ide bisnis
ekstensifikasi (perluasan) marketing point di daerah pembangunan Indonesia pada
PT=damkrindo (Persero) sebagai upaya ekspansi marketing yang lebih massive.
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Pengembangan ini dianalisis melalui analisis finansial dan non finansial, pada
analisis finansial menggunakan perhitungan anggaran parsial sedangkan pada
analisis non finansial dianalisis berdasarkan perencanaan pemasaran, perencanaan
teknis, perencanaan manajemen sumber daya manusia, Serta perencanaan
kolaborasi.

Pengidentifikasian wilayah pembukaan marketing point baru untuk
memperluas pemasaran jamkrindo dianalisis melalui data proyek yang tercantum
pada Rancangan Pembangunan Jangka Menengah Nasional (RPJMN) Badan
Perencanaan Pembangunan Nasional (Bappenas) dan Rancangan Pembangunan
Jangka Menengah Nasional (RPJMN) Komite Percepatan Penyediaan
Infrastruktur Prioritas (KPPIP). Penentuan wilayah untuk pembukaan marketing
point baru disimpulkan berdasarkan jumlah proyek prioritas kepulauan dan
jumlah anggaran pembangunan infrastruktur kepualauan terbanyak, serta belum

- banyak terdapat marketing point pada wilayah tersebut. Kemudian potensi pasar

dianalisis berdasarkan data Badan Perencanaan Pembangunan Daerah (Bappeda)
dan Badan Perencanaan Pembangunan Nasional (Bappenas). Wilayah yang
ditetapkan untuk pembukaan marketing point baru yaitu wilayah Sabang, Medan,

- Bintan, Belitung, Pontianak, Banjarmasin, Tanjung Selor, Penjam Paser Utara dan

Kutai Kartanegara.

Penetapan agen sebagai marketing point merupakan tanggung jawab kantor
cabang/ kantor wilayah terdekat. Sebelum ditetapkan menjadi agen resmi PT
Jamkrindo, iFSEharus meléngkapi_.dokumeny_ yahg .suddh ditetapkan oleh
perusahaan. R ghan.marketing peint merupakan salah.3atu strategi ekspansi
pemasaran selatmemienditikanekantoll dabarl Perambahan @tarketing point akan
menghemat biaya sewa bangunan, peralatan dan fasilitas kantor, serta sumber
daya manusia karena hal tersebut menjadi tanggung jawab agen sepenuhnya.

Berdasarkan analisis non finansial kajian pengembangan bisnis ini layak
diimplementasikan. Analisis finansial menggunakan analisis anggaran parsial,
pendirian delapan marketing point baru akan menghemat biaya operasional
sebesar Rp3.747.040.000,00 dan menambah keuntungan perusahaan sebesar
Rp38.830.252.513,00.

Kata kunci: marketing point, penjaminan, proyek infrastruktur.
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© Hak Cipta milik IPB, Tahun 2020
Hak Cipta dilindungi Undang-Undang

Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan
atau menyebutkan sumbernya. Pengutipan hanya untuk kepentingan pendidikan,
penelitian, penulisan karya ilmiah, penyusunan laporan, penulisan kritik, atau
ti an suatu masalah; dan pengutipan tersebut tidak merugikan kepentingan
y;@ wajar IPB

Q0
Dilgrang mengumumkan dan memperbanyak sebagian atau seluruh karya tulis ini
dalam bentuk apapun tanpa izin IPB
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