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Le Eminence Hotel Convention and Resort merupakan salah satu hotel yang 

menyediakan berbagai macam hidangan salad. Hidangan salad tersebut bermacam-

macam mulai dari Arabic food, Western food dan Traditional food. Namun, tidak 

semua salad diminati oleh konsumen, hanya beberapa macam salad yang diminati 

seperti greek salad, caesar salad dan fattoush salad. Salah satu aspek penting untuk 

melakukan variasi produk salad di hotel berdasarkan minat konsumen yaitu dengan 

meningkatkan penjualan produk salad. 

Metode analisis yang digunakan yaitu analisis deskriptif. Data yang 

digunakan adalah data primer dan data sekunder dengan tiga metode yaitu survey, 

wawancara dan kuesioner kepada responden dengan mengajukan pertanyaan yang 

telah dipersiapkan sebelumnya. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui minat 

beli konsumen terhadap produk salad di pasaran. Dalam penelitian ini, atribut 

bauran pemasaran 4P digunakan untuk menganalisis preferensi dan minat beli 

konsumen. Penelitian dilakukan menggunakan kuesioner yang disebar ke 

konsumen yang sudah pernah mengkonsumsi produk salad. Kemudian data diolah 

menggunakan skala likert. Hasil rataan dari skala likert ini kemudian akan dibagi 

ke dalam 3 kelas interval tertentu untuk mengambil kesimpulan. 
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