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RINGKASAN

NOVA NUR RAHMANITA. Analisis Pengembangan Produk Salad Berdasarkan
Minat Beli Konsumen. Analysis of Salad Product Development Based on Consumer
Purchase Intention. Di bawah bimbingan SILVIA DEWI SAGITA ANDIK.

Le Eminence Hotel Convention and Resort merupakan salah satu hotel yang
_menyediakan berbagai macam hidangan salad. Hidangan salad tersebut bermacam-

J)macam mulai dari Arabic food, Western food dan Traditional food. Namun, tidak

+ semua salad diminati oleh konsumen, hanya beberapa macam salad yang diminati
% seperti greek salad, caesar salad dan fattoush salad. Salah satu aspek penting untuk
2. melakukan variasi produk salad di hotel berdasarkan minat konsumen yaitu dengan
meningkatkan penjualan produk salad.

Metode analisis yang digunakan vyaitu analisis deskriptif. Data yang
dlgunakan adalah data primer dan data sekunder dengan tiga metode yaitu survey,
-u wawancara dan kuesioner kepada responden dengan mengajukan pertanyaan yang

7 telah dipersiapkan sebelumnya. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui minat
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ﬁ beli konsumen terhadap produk salad di pasaran. Dalam penelitian ini, atribut
E bauran pemasaran 4P digunakan untuk menganalisis preferensi dan minat beli
= konsumen.  Penelitian ggiilakukan. menggunakap kuesioner yang isebar ke
@ konsumen yang sudakf §?P mefgkonsuimsi produk salad. Kemudian data diolah
g" menggunakan skala 1 SI 6 %@%F@ﬁq#ﬁgﬁgl@wal@@kaﬂ dibagi
z ke dalam 3 kelas interval tertentu untuk’mengambil kesimpulan
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< Kata kunci : 4P, Minat beli, Preferensi, Salad.




