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RINGKASAN

YAN DWI TAUFIQILLAH. J3A117309. 2020. Peran Creative Off Air
partemen Marketing Communication dalam program Indonesian Idol
son 10 oleh RCTI. The Role Of Off Air Creative Marketing Communication
partement In Indonesian Idol Program By RCTI Dibimbing oleh: WILLY
ACHTIAR

Salah satu perusahaan televisi swasta nasional pertama dan terbesar di
:: Jonesia, RCTI sudah sangat dikenal masyarakat. RCTI memiliki sejumlah
arogram acara, salah satunya adalah program ajang pencarian bakat
% rnyanyi yaitu Indonesian Idol yang saat ini masuk musim kesepuluh yang
@ulai tayang pada tanggal 7 Oktober 2019. Proses audisi pertama digelar di

5 kota besar di Indonesia, yaitu Bandung, Yogyakarta, Surabaya, Medan dan

jékarta. RCTI memiliki Departemen Marketing Communication yang

'% rfungsi untuk mengatur strategi yang efektif dalam penjualan program

=aupun termasuk juga dalam pemasaran program Indonesian lIdol. Pada

@ wepartemen Marketing Communication terdapat tim Creative OffAir yang
rperan dalam membantu penjualan program tayangan RCTI.

Laporan akhir ini berisi penjelasan mengenai peran dari Divisi
Sreative Off Air dalam program Indonesian Idol. Laporan akhir ini juga
% >nyampaikan beberapa hambatan yang dihadapi oleh Divisi Creative Off
g y dalam meiiks@nakan petan,dan tugasnya Hambatan, yang terjadi juga
9lusi-Untuk\mendngani hambatan\fersebut. Data pada

& poran akhir digesolch sclathe grengfk\ibprotts Reak ik Kéfad apang (PKL)
& PT. Rajawali Citra Televisi Indonesia (RCTI). Waktu pengumpulan data
tuk bahan penulisan laporan akhir ini dilaksanakan pada tanggal 23
:sember 2019 sampai 23 Maret 2020 dimulai pada pukul 10.00 - 18.00 WIB
1n s/d jumat. Teknik pengumpulan data yang dilakukan dalam proses
nyusunan laporan akhir ini adalah observasi langsung, partisipasi aktif,
wwancara, diskusi, studi pustaka serta dokumentasi
Simpulan dari laporan akhir ini adalah mengetahui peran Divisi
eative Off Air yang terbagi menjadi beberapa tahapan mulai dari
rmintaan konten, analisis produk konsumen, membuat konten acara dan
mpai dengan ditawarkan kepada konsumen, penerapan strategi dan analisis

[Mengenai produk konsumen.

O Dalam pelaksanaan program Indonesian Idol season 10 tidak terlepas

(Jori beberapa masalah yang menjadi penghambat dalam pelaksanaan
zrogram acara RCTI. Hambatan tersebut bisa diselesaikan dengan solusi yang
dibuat oleh divisi creative off air sehingga pada program selanjutnya

(Hmbatan tersebut tidak terulang lagi.
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