*gd| wizi bdun} undodob Hnjuag WBJOP Ul SijN3 PAIDY Ynin|as B30 UDIBDYRS YOAUDGISALIBW UDP UDYLWNWNBUSW BUDID|I T

*dd| 4ofom BupA upbuguadsy ubyibniaw yopij ubdiznbuad ‘q

*YojosoL h3PNs ubNP{UL} NBIO YiLIY ubsiinuad ‘ublodp| upunsnAuad ‘Yoiwi PAILY upsiinuad ‘upiEUad ‘UbYipipuad upbuluaday Hynjun PAULY uondinbuad ‘O

JaquuNs UBYINGRAUBLL UDP upYLuNjupduUaLW AU} Ul SIjN3 PAIDY Yninjds B3O upIBogas dinbusu BupIo|I] ‘L

Bubpun-6uppun 1BUNpuq PIAID HOH

1 PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang

MacroAd adalah perusahaan yang menyediakan media luar ruang
berbentuk layar televisi. MacroAd LINIKINI memproduksi berbagai konten pada
layar  Passengger Information Display (PID) yang ditempatkan pada
Commuterline Jabodetabek. Produk-produk ini juga dapat dilihat di media sosial
seperti Facebook, Instagram, Twitter, dan Youtube MacroAd LINIKINI.

MacroAd LINIKINI menjadikan media online sebagai alat agar program
dan informasi yang disajikan dapat membuat audience tertarik dan tidak bosan

@melihat layar PID. Strategi yang dilakukan adalah dengan membuat konten yang
& kreatif, informatif, edukatif, dan menghibur. Konten-konten yang dihasilkan
; berupa Interview, Lifestyle, News, Quotes, Fakta, Kuliner, Tips, dan berbagai

informasi lainnya. Informasi yang disajikan mengenai tempat-tempat kekinian

3 yang berada di Jabodetabek, tentang teknologi, dan agenda acara.

Namun dari beberapa informasi diatas ada yang belum divisualisasikan
seperti video informasi mengenai hari-hari besar. Selama ini MacroAd LINIKINI
hanya menayangkan video ucapan selamat hari besar dengan durasi yang singkat

- di sosial media dan layar Rega C utgrlinejtanpa igfo 1 secasa detail tentang
perayaan tersebut. Mak ‘:?\%?;2 g@&@l&h Véka&q hari nyepi di
Bali. Video ini untuk rg¥er ahskiay segavs dgtash kepadaigudience tentang
. rangkaian ritual perayaan hari nyepi sebelum, saat, dan sesudah perayaan.
Berdasarkan latar belakang yang telah diuraikan sebelumnya penulis
& memvisualisasikan video informasi tentang perayaan hari nyepi di Bali yang telah
£ diserahkan oleh Head of Design MacroAd LINIKINI. Teknik yang digunakan
dalam video ini yaitu motion graphic karena tidak memuat terlalu banyak fext,
melainkan campuran dari gambar, warna, suara, dan motion (Siregar 2017).
Teknik animasi yang digunakan yaitu animasi dua dimensi atau animasi dwi-
matra dikenal juga dengan nama flat animation (Munir 2012). Maka judul yang
dipilih “Pembuatan Video Perayaan Hari Nyepi di Bali dengan Teknik Motion
Graphic 2 Dimensi”. Metode yang digunakan dalam Pembuatan Video Perayaan
Hari Nyepi di Bali dengan Teknik Motion Graphic 2 Dimensi ini terdiri dari 11
tahap yaitu perancangan konsep, spesifikasi perangkat, pembuatan storyboard,
gpengumpulan bahan, pembuatan layout, pembuatan animasi, penggabungan audio,
(Q rendering, pengujian, revisi, dan distribusi. Penulis berharap dengan
Q menggunakan motion graphic dapat bermanfaat dalam pemberitahuan informasi
> kepada audience.
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1.2 Tujuan

Adapun tujuan dari Pembuatan Video Perayaan Hari Raya Nyepi di Bali
dengan Teknik Motion Grapic 2 Dimensi yaitu untuk mengingatkan kembali dan
memberitahukan kepada audience yang belum mengetahui tentang perayaan hari
nyepi di Bali.
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