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RINGKASAN

DIAN ARI TRIANINGSIH. Peran Marketing Communication Creative & Publicity
pada Program Acara “Goyang In” di MNCTV. The Role of Marketing
Communication Creative & Publicity in the "Goyang In" Program at MNCTV.
Dibimbing oleh HARI OTANG SASMITA.

Tak dipungkiri saat ini banyak sekali program acara televisi di Indonesia, baik
tglevisi swasta maupun negeri. Untuk itu dibutuhkan pula suatu program acara yang
pat menarik perhatian khalayak, dan diperlukan Marketing Communication yang
rperan untuk mengatur strategi yang efektif dan efisien agar perusahaan dapat
menyelenggarakan sebuah program acara yang menarik. Marketing Communication
@erupakan divisi yang berperan sebagai “otak besar” pada program acara yang
¥NCTV adakan.
Tujuan Laporan Akhir ini adalah untuk menjelaskan profil program acara
“joyang In” MNCTV, peran Marketing Communication Creative & Publicity pada
Ptogram acara “Goyang In” MNCTV, serta menjelaskan hambatan beserta dengan
s0lusi yang dihadapi pada program acara tersebut. Pengumpulan data untuk bahan
menulis Laporan Akhir ini disusun berdasarkan data yang telah diperoleh saat
melaksanakan  Praktiks
Waret 2020 dengan jan

Al

o

Bertempat di MNC Sg el aqublﬂg' n .9-10, Kebon, Jeruk, Jakarta Barat.
Feknik pengumpulan data yang dilakukan dalam proses penyusunan Laporan Akhir
i adalah Observasi la
S Salah satu program acara baru MNCTYV ialah “Goyang In”. Program Acara
©Goyang In” MNCTV ini merupakan salah satu program acara baru di awal tahun
2020 yang dianggap memiliki selling point yang tinggi, diantaranya karena program
acara ini diselenggarakan dengan meriah dengan dilaksanakan di tiap-tiap kota besar
di Indonesia. Program acara ini juga terbagi menjadi dua jenis yaitu, Off-Air dan On-
Air. Untuk peran dari Marketing Communication Creative dan Publicity MNCTV
sendiri dalam pelaksanaan program acara tersebut adalah dengan menjadi dewan juri
dan memantau serta memastikan rangkaian acara yang telah di konsepkan, tak lupa
juga dengan mendokumentasikan kegiatan saat event berlangsung lalu dipublikasikan
ke official akun instagram MNCTV. Dalam proses pembuatan konsep acara ini
melewati tiga tahap,yakni dari tahap pra event, tahap event, hingga tahap pasca event.
Terdapat berbagai hambatan yang terjadi pada proses pembuatan konsep acara,
alat pendukung dan cara kerja pada proses event “Goyang In” MNCTV. Hambatan-
Nambatan tersebut dapat ditemukan solusinya dengan baik yaitu dengan memperbaiki
alat pendukung dan cara kerja pada Marketing Communication MNCTYV.
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