‘gd| uizi pduny undodo Hnjuag WP IUl SN DAIDY Ynnjas N30 URIBOGRS YoAupngladwau UDpP UBYNWNBUdW BUDID|I] T

‘gd| dofom BupA upbuiuaday uoYIBNIaW Hopi} ubdiznbuad °q

‘yo[osow h3ons uphpfull NI YIpLY upsiinuad ‘uplodp| ubunsnAuad ‘Yoiwjl PAILY upsiinuad ‘ubijiPuad ‘uUpyipipuad upbuiuaday yniun bhupy undiznbuad ‘O

:1aqUINS UDYINCRAUSL UDP UBYLINJUDIUSW bAUD} 1Ul SIjN3 PAIOY Ynin[as Nbjo upibogas dignbuau BupIp|Iq ‘|

Buppun-Buopun 1BUNPUIIQ PIAID HOH

U e)}

X

DAFTAR 1Sl

DAFTAR TABEL
DAFTAR GAMBAR
DAFTAR LAMPIRAN

|  PENDAHULUAN
1.1 Latar Belakang
1.2 Tujuan

I METODE KAJIAN PENGEMBANGAN BISNIS
2.1 Lokasi dan Waktu PKL
2.2 Teknik Pengumpulan Data dan Analisis Data
2.3 Metode Kajian
2.3.1 Analisis SWOT

2.3.2 Business Model Canvas (BMC)

2.3.3 Bauran Pemasaran 4P

2.3.4 Critical Path Method (CPM)
Ahalisis LabaRugi

z

BEY RécoFIeIaeté)e of Vocational Studies
KERAGAAN PERUSAHAAN
3.1 Sejarah dan Perkembangan Perusahaan
3.2 Sumber Daya Perusahaan
3.2.1 Sumber Daya Fisik

3.2.2 Sumber Daya Manusia

3.3 Unit Bisnis
3.3.1 Pengadaan Input

3.3.2 Proses Produksi
3.3.3 Mekanisme Pemasaran

IV KAJIAN PENGEMBANGAN BISNIS
4.1 Alur Ide Pengembangan Bisnis
4.2 Analisis SWOT

4.2.1 Kekuatan (Strength)

4.2.2 Kelemahan (Weakness)
4.2.3 Peluang (Opportunity)
4.2.4 Ancaman (Threat)

4.3 Rekomendasi Business Model Canvas (BMC)
4.3.1 Costumer Segments

4.3.2 Value Propositions
4.3.3 Channels
4.3.4 Costumer Relationships

Xiii
Xiii

Xiv

® ©® N U ARRRADN WR PR

©

e
[Ny SN N SN

[EEN
N

el
w N

N
~N D

NN B
O O O o

N DN DN
O O

N N
[y A

N N DN
w w N



*gd| w1zt bdupy undopdp ynjuaq WB|OP 1Ul SN BAIDY YNIn|as NDID UDIBDYDS YoAupgiadwau upp ubyunwniuaw BupID|I] T

*dd| 1ofom BupA upbuiuaday unyibniaw Hopij undijnbuad *q

‘yojpsoW h3oNs UBNB(UI} NP YiLIY upsiinuad ‘uptodp| upunsnAuad ‘Yoiwjl ALY upsiinuad ‘ubiiEuad ‘ubyipipuad upbuijuaday ¥ynjun bAupy updinbuad ‘O

Bubpun-buopun 1BUNpUIIQ PIAID YOH

:1aqUINS UDYINCRAUSL UDP UBYLINULIUSW PAUD} 1Ul SIjN3 PAIDY Ynin[as nbjo upibogas dignbuau BUBID|I ‘|

4.4

~\

4
\k

))

Nl

/

ol

1gul) adi M eydip yeH

.6
4.7

5.1
5.2
w

AlisiaAiun |einynouby Jobog

o
ZSIMPULAN D/

435 Revenue Streams
4.3.6 Key Resources
4.3.7 Key Activities
4.3.8 Key Partnerships
4.3.9 Cost Structure

Aspek Produksi
4.4.1 Perencanaan Produksi

4.4.2 Perencanaan Sumber Daya Manusia
4.4.3 Perencanaan Proses Produksi

Bauran Pemasaran 4P
4.5.1 Product

4.5.2 Price
4.5.3 Place
4.5.4 Promotion

Critical Path Method (CPM)
Analisis Finansial Laba Rugi

Simpulan
Saran

DA§:TAR PUSTAKA
| ANMPIRAN
RIWAYAT HIDUP

% ?@kolah Vokasi

ollege of Vocational Studies

23
23
24
24
24

25
25

25
25

30
30

31
32
33

33
35
36

37
37
37

38
39
46



*dd| wizi bdup} undodb ynjuaqg wWboP Iul SN} PAILY Ynin|as NDJO UBIBJS YoAupgladwau Ubp ubyunwnbuaw Buplp|iq T

*dd| 4ofom BupA upbunuaday unyibniaw yopij undiznbuad g

‘yo[osow h3ons uphpfull NI YIpLY upsiinuad ‘uplodp| ubunsnAuad ‘Yoiwjl PAILY upsiinuad ‘ubijiPuad ‘uUpyipipuad upbuiuaday yniun bhupy undiznbuad ‘O

:19qUNS URYINGaAUSLL UDP UDYLINUDIUBLW bAup} 1UI $IjN3 PAIDY Ynin[as nbjo upiboges diznbusu BubIdjiq ‘L

Buppun-Bbuopun 1BUNpUIIQ LIAID HOH

[EEN

SOOI WN

N

23

24
25

26

27

DAFTAR TABEL

Permintaan dan penawaran Bunga Pansy dan Viola pada PT ljo Kreasi
Indonesia Tahun 2021

Matriks SWOT

Sumber daya fisik PT ljo Kreasi Indonesia Tahun 2022

Sumber daya manusia PT ljo Kreasi Indonesia Tahun 2022

Arus penerimaan PT ljo Kreasi Indonesia bulan Maret 2022

Key partnerships produk lilin aromaterapi

Cost structure PT ljo Kreasi Indonesia Bulan Maret 2022

Aktivitas pada produksi Scented Candle

Analisis finansial laba rugi PT ljo Kreasi Indonesia bulan Maret 2022
Analisis finansial R/C atio PT Ijo Kreasi Indonesia

DAFTAR GAMBAR

Bunga Pansy di PT ljo Kreasi Indonesia
Bunga Viola di PT ljo Kreasi Indonesia
Bunga Pansy dan Viola di PT ljo Kreasi Indonesia yang mengalami
kerusakan
Peta blok Rusiess model canvas

e, ASEEER

Pudding edible flower produksi PT ljo Kreasi Indonesia

Cookies edible flower produksi PT ljo Kreasi Indonesia

Nastar edible flower produksi PT ljo Kreasi Indonesia

Diagram alur ide pengembangan bisnis pada PT Ijo Kreasi Indonesia
Persentase jenis kelamin pada survei konsumen

Persentase usia pada hasil survei konsumen

Diagram alir pembuatan Scented Candle pada PT ljo Kreasi Indonesia
Langkah memasukkan soy wax pada pembuatan Scented Candle
Penggunaan termometer digital pada pembuatan Scented Candle
Penambahan hasil ekstraksi pada pembuatan Scented Candle
Langkah pemasangan sumbu pada pembuatan Scented Candle
Langkah memasukkan cairan soy wax ke wadah Scented Candle
Penambahan bunga kering sebagai hiasan Scented Candle

Langkah memotong sumbu berlebih pada pembuatan Scented Candle
Produk Scented Candle

Keputusan pembelian varian aroma yang berulang pada hasil survei
konsumen

Persentase ketertarikan konsumen terhadap varian aroma baru pada hasil

survei konsumen

Harga lilin aromaterapi pada hasil survei konsumen

Persentase tempat pembelian lilin aromaterapi pada hasil survei
konsumen

Sumber informasi produk lilin aromaterapi berdasarkan hasil survei
konsumen

Precedence graph pada produksi Scented Candle

11
12
23
24
25
34
35
36

31

31
32

32

33
35



*gd| w1zt bdupy undopdp ynjuaq WB|OP 1Ul SN BAIDY YNIn|as NDID UDIBDYDS YoAupgiadwau upp ubyunwniuaw BupID|I] T

*dd| 1ofom BupA upbuiuaday unyibniaw Hopij undijnbuad *q

‘yojpsoW h3oNs UBNB(UI} NP YiLIY upsiinuad ‘uptodp| upunsnAuad ‘Yoiwjl ALY upsiinuad ‘ubiiEuad ‘ubyipipuad upbuijuaday ¥ynjun bAupy updinbuad ‘O

DAFTAR LAMPIRAN

1 Matriks SWOT PT ljo Kreasi Indonesia

2 Business Model Canvas PT ljo Kreasi Indonesia

3 Rekomendasi Business Model Canvas PT ljo Kreasi Indonesia
4 Biaya Investasi PT ljo Kreasi Indonesia

5 Biaya Tetap PT ljo Kreasi Indonesia Bulan Maret 2022
6_Biaya Variabel PT Ijo Kreasi Indonesia Bulan Maret 2022
@iaya Investasi Produk Scented Candle

8 :Biaya Tetap Produk Scented Candle

9 “Biaya Variabel Produk Scented Candle

6upbpun-6uopun 1GUNPUII] PIdID ¥oH

Sekolah Vokasi

College of Vocational Studies

JaquINS unYingaAuaw Ubp ubYwnupdOUSW bAup] Ul SIjNJ PAILY Ynin[as N3O ubiBogas diznBudaL BUBID|I] ‘|
(1060g ueluelad yMysu) gdi MW e3dio ye

AlIs1aAlun |edn)nNoLIby Jobog

41
42
43
44
45
45
45
45
46



