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Peternakan mempunyai peranan penting dalam pembangunan ekonomi karena
peternakan mampu menyediakan pangan terutama untuk memenuhi kebutuhan
akan protein hewani. Peternakan juga sebagai sumber pendapatan, kesempatan
kerja, dan sebagai usaha pertanian berkelanjutan. UD Saritani adalah salah satu
usaha peternakan yang bergerak di bidang penggemukan sapi pedaging. Sapi pada
UD Saritani dipanen pada Idul Fitri dan Idul Adha. Kegiatan yang dilakukan oleh
perusahaan mulai dari penyediaan input hingga pemasaran sapi kepada konsumen.
Pemasaran yang dilakukan oleh UD Saritani menggunakan media sosial offline atau
pemasaran secara konvensional.

Kemajuan teknologi mulai menggeser jenis pemasaran ini ke jenis pemasaran
baru yang dianggap lebih efektif dan efisien seperti pemasaran online dengan
memanfaatkan media sosial Facebook. Pemanfaatan media sosial Facebook
sebagai sarana pemasaran dapat untuk memperluas jangkauan pasar penjualan sapi,
meningkatkan pendapatan dan memperkenalkan branding ke kalangan masyarakat
luas. Tujuan penygstunan, Kajian-PerluasamPasar ‘SapiPedagingimelalui Media
Sosial Facebook mRgd@alah merumuskan rde” pengembangan-bisnis pemanfaatan
sosial media sebagaifSarana-pemasaran’ dan“menganalisis-tingkat analisis non
finansial dan finansial. Berdasarkan analisis faktor eksternal dan internal
perusahaan melalui matriks SWOT diperoleh alternatif strategi berupa WO
(Weakness-Opportunity). Kelemahan yang dimiliki perusahaan yaitu belum adanya
penjualan melalui media sosial, sedangkan peluang yang dimiliki perusahaan yaitu
akses informasi yang mudah didapatkan melalui media sosial.

Metode yang digunakan dalam Kajian Pengembangan Bisnis ini adalah aspek
non finansial dan finansial. Aspek non finansial meliputi aspek produksi, aspek
pasar dan pemasaran, aspek organisasi dan manajemen, aspek sumber daya manusia,
dan aspek kolaborasi. Sedangkan aspek finansial meliputi laporan laba rugi, analisis
parsial, dan R/C rasio.

Berdasarkan aspek non finansial, perencanaan produk berupa pemanfaatan
media sosial Facebook sebagai sarana pemasaran untuk meningkatkan penjualan
dan memperluas jangkauan pemasaran konsumen yang dituju. Perencanaan
finansial menunjukkan bahwa bisnis ini dapat meningkatkan pendapatan dan layak
untuk dijalankan. Perencanaan finansial meliputi perencanaan biaya, penerimaan
dan peningkatan hasil penjualan. Peningkatan hasil penjualan yang didapatkan dari
Facebook menggunakan analisis parsial dengan jumlah peningkatan sebesar Rp
Rp5.571.048.681,00 per tahun dengan R/C rasio setelah diterapkan adalah 1,73.
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