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1. Dilarang mengutip sebagian atau seluruh karya tulis ini tanpa mencantumkan dan menyebutkan sumber:
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b. Pengutipan tidak merugikan kepentingan yang wajar IPB.
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‘gd| uizi pduny undodo Hnjuag WP IUl SN DAIDY Ynnjas N30 URIBOGRS YoAupngladwau UDpP UBYNWNBUdW BUDID|I] T

*dd| 4ofom BupA upbunuaday unyibniaw yopij undiznbuad g

‘yo[osow h3ons uphpfull NI YIpLY upsiinuad ‘uplodp| ubunsnAuad ‘Yoiwjl PAILY upsiinuad ‘ubijiPuad ‘uUpyipipuad upbuiuaday yniun bhupy undiznbuad ‘O

:19qUNS URYINGaAUSLL UDP UDYLINUDIUBLW bAup} 1UI $IjN3 PAIDY Ynin[as nbjo upiboges diznbusu BubIdjiq ‘L

Buppun-Buopun 1BUNPUIIQ PIAID HOH

O© 00 NO Ol & WDN B

N T T Y S S Sy T
~No 0O~ WNEREO

O© 00 NO Ol WDN B

N S N
w N - o

DAFTAR TABEL

Produksi Jamur di Indonesia tahun 2019-2021

1

Data pengguna e-commerce dan media sosial di Indonesia tahun 2019-2021 2

Data penjualan produk Unit Budidaya Edible Mushroom

Data media sosial yang sering digunakan dan banyak disukai di Indonesia

Data e-commerce yang digunakan pelaku UMKM di Indonesia
Matriks SWOT

Bangunan pada Unit Budidaya Edible Mushroom

Peralatan pengolahan pada Unit Budidaya Edible Mushroom
Peralatan budidaya pada Unit Budidaya Edible Mushroom
Sumberdaya manusia pada Unit Budidaya Edible Mushroom
Sarana dan prasarana di Unit Budidaya Edible Mushroom
Data inflasi di Indonesia tahun 2017-2021

Tagar yang digunakan dalam Instagram

Biaya tetap dan biaya variabel sebelum dan sesudah pengembangan

Analisis R/C Ratio

hbangan-bisnis

DAFTAR GAMBAR

Struktur organisasi Unit Budidaya Edible Mushroom 2022
Rumusan ide pengembangan bisnis

Alur proses produksi dan pembuatan akun Instagram
Pembuatan desain konten

Alur proses produksi dan pembuatan Shopee

Tampilan halaman komponen mengisi informasi akun Shopee
Tampilan halaman komponen mengisi informasi toko
Tampilan halaman mengisi komponen jasa kirim untuk toko
Tampilan halaman pengajuan pendaftaran sebagai penjual
Tampilan halaman menambahkan produk

Tampilan halaman lanjutan untuk menambahkan produk
Tampilan halaman pengiriman saya

Alur tahapan pengembangan bisnis penerapan digital marketing

College of Vocational Studies

2

3

3

6
14
15
15
16
17
29
35
45
46
47
47

13
31
36
37
38
39
39
40
40
41
41
42
48



*gd| w1zt bdupy undopdp ynjuaq WB|OP 1Ul SN BAIDY YNIn|as NDID UDIBDYDS YoAupgiadwau upp ubyunwniuaw BupID|I] T

*dd| 1ofom BupA upbuiuaday unyibniaw Hopij undijnbuad *q

‘yojpsoW h3oNs UBNB(UI} NP YiLIY upsiinuad ‘uptodp| upunsnAuad ‘Yoiwjl ALY upsiinuad ‘ubiiEuad ‘ubyipipuad upbuijuaday ¥ynjun bAupy updinbuad ‘O

12 "Rincian analisis R/C Ratio

:JaquUNS UDYINGaAUSL UDP UpHLUNFUDIUSW PAU} Ul SN DAY Ynin[ds Nb3o upibogas dignbusu BUBID|I ‘L
(10bog uelueliad n}su

AlIs1aAluUN jedn)NolIby Jobog

DAFTAR LAMPIRAN

T

=

T(Z,Z 1 Matriks SWOT pada Unit Budidaya Edible Mushroom

O 2 Kata kunci yang digunakan pada produk yang dijual

?{ 3 Tampilan konten yang diunggah di Instagram

é 4 Tampilan akun Instagram

§ 5 ;;‘{Fitur yang terdapat pada Insights

§ 6 Tampilan Shopee sebagai penjual

@ 7 ZRincian biaya investasi sebelum dan sesudah pengembangan bisnis

gf_ 8 %Uraian barang pada biaya investasi

§ 9 “Rincian biaya penerimaan sebelum dan sesudah pengembangan bisnis
10 =Produk yang dijual

11 ;Rincian laporan laba rugi sebelum dan sesudah pengembangan bisnis

Sekolah Vokasi

College of Vocational Studies

54
55
56
57
58
59
59
61
62
63
64
65



