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PENDAHULUAN

Latar Belakang

Manusia adalah makhluk sosial, sudah sewajarnya manusia berkomunikasi

‘u sama lain. Menurut Daryanto (2010:16) komunikasi adalah perilaku manusia

@Iam hal penyampaian pesan. Sepanjang hidup, manusia perlu berkomunikasi dan
rsosialisasi. Salah satu bentuk komunikasi dalam kehidupan sosial manusia

@ alah komunikasi massa, dimana komunikasi massa melibatkan penerima pesan

n ngan jumlah banyak dan mengakibatkan kemungkinan pesan tidak tersampaikan
cara menyeluruh. Seperti  diungkapkan oleh Daryanto (2010:33) dalam

3 munlka5| massa, umpan balik relatif tidak ada atau bersifat tunda. Dimana pesan

= ah tersampaikan, tidak seluruh penerima pesan dapat memberikan umpan balik
ngan cepat.

Penerapan komunikasi yang baik juga membutuhkan media untuk dapat
>nyampaikan informasi dengan jelas. Media adalah alat atau sarana yang
s Junakan untuk menyampaikan pesan dari komunlkator kepada khalayak, makna
sebut dikemlgaisal Cajgara 201 6 1 ) ia komunikasi massa juga

g;?; 2 Sé% ﬁ‘ﬁ sk cetak dan media

i i nikasi massa cetak

- alah surat kabar, Kor n@%er%a aﬁQ}SBegang an sa atu %ontoh media massa

sktronik adalah stasiun televisi. Selain stasiun televisi adapula stasiun radio,

egram, internet, dan lainnya yang juga termasuk kedalam media penyampaian
munikasi massa elektronik.

Perkembangan media massa dari waktu kewaktu membuat perkembangan
man yang semakin pesat. Begitupula dengan media industri kreatif seperti
rtelevisian, membuat mereka semakin berlomba menghadirkan acara-acara yang
yutuhkan serta diminati dan bermanfaat oleh masyarakat luas agar dapat
2ningkatkan mutu dimata khalayak. Karena itulah, salah satu stasiun televisi
rasta nasional, yaitu iNews yang memiliki jaringan televisi lokal terbanyak dan
:ncakup kebanyak daerah di Indonesia. Menurut Latief dan Utud (2015:145)
oduksi siaran televisi melalui proses tahapan kerja yang panjang, maka
)merlukan satu standar kerja yang dapat mengatur kegiatan produksi hingga

UJS“nya dapat dinikmati pemirsa di rumah melalui layar televisi.
Tidak hanya program acara news yang disuguhkan oleh iNews namun banyak
() Ja program acara non news yang diberikan oleh iNews kepada masyarakat luas.
O lah satu program yang menjadi unggulan di iNews adalah Intens Reborn,
_"laupun program ini baru ditayangkan pada tahun 2019 namun program ini cukup
I><enal oleh masyarakat luas, dengan menyuguhkan berita-berita terkini mulai dari,
= ah asmara, problematika yang terjadi dikalangan para selebritis, sampai
() hidupan sehari-hari dan gaya hidup mereka. Intens Reborn merupakan program
C ‘otainment, dimana menurut Latief dan Utud (2015:40) Infotainment adalah
~—Fogram informasi yang menyajikan berita kehidupan orang-orang terkenal
= :lebrities) yang bekerja pada industri hiburan. Intens Reborn tayang setiap hari
D nin-Jumat pukul 20.15 WIB dan Sabtu-Minggu pukul 19.45 WIB. Intens Reborn
srupakan program acara yang membahas berita-berita terkini dari selebritis tanah
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i dari acara yang sebelumnya bernama Intens dan ditayangan di RCTI ini
itayangkan secara live pertama kali pada tanggal 20 Juli 2019. Dengan
oleh Cut Tary dan Ojip Ismaputra, Intens Reborn memiliki durasi
gan 45 menit dengan dibagi menjadi 3-4 segmen setiap harinya.
suksesan sebuah program acara ditentukan oleh kreativitas dan
nalitas manusia yang ada dibalik layar kaca, seperti Executive Producer,
r, Producer Assistant, Production Assistant, dan Creative. Orang-orang
adalah tim yang membuat dan mengatur jalannya sebuah program mulai
yroduksi, produksi, hingga pascaproduksi. Dalam sebuah kru setiap anggota
I peran dan tanggung jawab yang berbeda-beda. Seperti tim kreatif yang
t naskah, konten, dan fokus terhadap isi acara yang berbeda perannya
Productiont Assistan (PA). Seorang Production Assistant berperan untuk
r segala teknis dalam sebuah program acara. Latief dan Utud (2015:127)
paikan Production Assistant yang disebut PA diistilahkan juga sebagai
Produser (Producer Assistant) adalah petugas membantu PD (Program
) dalam pelaksanaan produksi.
oduction Assistant harus menyiapkan segala kebutuhan teknis maupun non
'ang mendukung keberlangsungannya proses produksi suatu program,
Production Assistant berperan mulai dari praproduksi, produksi, hingga
iroduksi. Perannya mulai dari %akan fasilitas produk5| dan

balikan kerzgitiglal- II VT (Video
| S ting lainnya
i ﬁongm@ﬁMatm"palaﬁmdde&uon Assistant

‘ogram acara Intens Reborn.
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Rumusan Masalah

rrdasarkan hasil latar belakang yang tertera, rumusan masalah yang terkaji
oerikut :

)a saja peranan Production Assistant dalam Intens Reborn,

)a saja hambatan dan solusi dalam program acara Intens Reborn.

0o Tujuan Penulisan

@)

(@]

Q )erdasarkan rumusan masalah diatas, makan tujuan yang ingin dicapai
>|gas akhir ini adalah :

¢y enjelaskan peranan Production Assistant dalam program acara Intens

= born,
() angidentifikasikan hambatan dalam program acara Intens Reborn dan
< lusi yang didapatkan.
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