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RINGKASAN

ARI WIJAYA. Strategi Komunikasi Pemasaran Untuk Meningkatan Penjualan Cluster
Almeria Premiere Cimanggis. Marketing Comunnication Strategy Increase Sales Of The
Almeria Premiere Cimanggis. Dibimbing oleh ALFI RAHMAWATI.

Dewasa ini sesuai dengan berkembangnya zaman, Kota Depok mengalami
perkembangan yang sangat meningkat, baik dari segi ekonomi dan sumber daya manusia.
Pertumbuhan ekonomi di Depok belakangan ini sangat berkembang, hal ini dapat dilihat
dart pertumbuhan dunia usaha mulai dari usaha kecil sampai usaha yang berbasis
infeastruktur. Pada tahun 2021 dan 2022 kota Depok mengalami perkembangan
infrastruktur dengan berdirinya banyak tempat perbelanjan, apartemen serta hotel-hotel
yang terus berkembang di Kota Depok. Data dan keterangan pada kegiatan 2021,
Watikota Mohammad Idris menjelaskan bahwa capaian realisasi tersebut adalah
real¥sasi tahun kelima dari pelaksanaan Rencana Pembangunan Jangka Menengah Daerah
(RPIMD) Kota Depok 2016-2021.

Strategi komunikasi pemasaran merupakan perencanaan jangka panjang sebagai
berffuk pendekatan dari pertukaran informasi 2 arah yang bersifat membujuk dan
negoisasi sehingga terjadinyaiti “"_.; an beli-Hal tersebut harus dilakukansagar pemasaran
yang dilakukan berjalan EV:};.;!?' ‘agar-perusafiaan ‘mampu bersaing ‘dan-memberikan
fasHitas serta menunjukan kUatitas yarigbdikdertadapealon pembelilsertacmemiliki rasa
kesadaran yang tinggi dalam mempelajari cara-cara pemasaran dan mengetahui hal-hal
yang berkaitan dengan kegiatan pemasaran. Hal itu pun dilakukan oleh PT . Propertree
Greup dalam melakukan strategi dan upaya dalam menjual perumahan agar mencapai
target market. Respon pasar properti Depok yang cukup tinggi memberikan peluang bagi
developer untuk terus berusaha memenuhi kebutuhan pasar. Semakin terbatasnya porsi
lahan untuk residence membuka kesempatan bagi para pengembang properti.

Strategi komunikasi pemasaran dalam meningkatkan penjualan unit rumah di
Perumahan Almeria Premiere Cimanggis dapat disimpulkan bahwa Perumahan Almeria
Premiere Cimanggis pada elemen komunikasi pemasaran dimana gari besarnya terdiri
dari advertising (periklanan), sales promotion (promosi penjualan), Marketing
Communication,personal selling (penjulan personal) dan direct and internet marketing
dalam mencari pemecahan masalah dalam mencapai jumlah pembeli dalam unit rumah
yang di pasarkan.Namun sebelum melangkah ke strategi komunikasi pemasaran di
Petumahan Almeria Premiere Cimanggis maka harus diperhatikan dahulu dari segi
se@mentasi, targeting, dan postioning.

Pendekatan komunikasi terhadap konsumen juga perlu untuk meningkatkan
perjualan Almeria Premiere Cimanggis. Pendekatan yang dimaksud ialah dengan
menstmbuhkan kepercayaan terhadap konsumen,memuji penampilan konsumen,menyapa
kansumen dengan memanggil namanya. Mencari kebutuhan konsumen dengan menggali
segala kebutuhan yang ada pada konsumennya, dan yang terakhir adalah dengan
memberikan kesan yang positif atau yang baik ketika konsumen ingin meninggalkan
kaptor pemasaran
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