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Dewasa ini persaingan industri media semakin ketat, setiap stasiun televisi 

berlomba menyajikan program terbaik agar menarik perhatian penonton. MNC 

Infotainment Indonesia sebagai media siaran yang menyediakan konten informasi 

dan hiburan berbentuk audio visual juga turut bersaing di industri media Salah 

satu program yang dibuat adalah Celebrity & Netizen. Membuat program yang 

menarik diperlukan penyusunan strategi agar mampu bersaing dengan program 

lain yang sejenis. Celebrity & Netizen menyajikan informasi seputar selebriti 

terkini dan juga memasukan komentar dari pengguna sosial media untuk menarik 

perhatian ibu rumah tangga sebagai khalayak sasaran. 

Metode yang digunakan dalam penulisan Laporan Akhir ini terdiri dari tiga 

hal yang pertama lokasi dan waktu pelaksanaan penelitian selama 2 bulan atau 40 

hari kerja dimulai sejak tanggal 1 Februari 2022 sampai 31 Maret 2022. Kedua, 

data dan instrumen yang terdiri dari data primer dan sekunder. Instrumen yang 

digunakan dalam penulisan Laporan Akhir ini adalah smartphone, laptop, dan 

aplikasi pendukung. Ketiga, teknik pengumpulan data mencakup observasi, 

wawancara, partisipasi, dan studi pustaka. 

Simpulan dari laporan akhir ini adalah menjelaskan strategi yang dilakukan 

program celebrity & Netizen, menjelaskan keberhasilan dari strategi yang telah 

dilakukan program Celebrity & Netizen dalam menarik minat ibu rumah tangga, 

dan menjelaskan hambatan yang terjadi saat proses penerapan strategi pada 

program Celebrity & Netizen dan memberi solusi atas hambatan tersebut.  

 

Kata kunci: infotainment, ibu rumah tangga, selebriti, strategi, dan tim kreatif. 

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

 


